
UCHWAŁA  NR VIII/64/11
RADY  MIEJSKIEJ  W  BEŁCHATOWIE

z  dnia 26 maja 2011 r.

w sprawie zmiany Uchwały Nr XXXV/242/09 Rady Miejskiej w Bełchatowie z dnia 26 lutego 2009r. w sprawie uchwalenia „Strategii Rozwoju Miasta Bełchatowa na lata 2009-2015” 
Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 6 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorządzie gminnym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591, z 2002 r. Nr 23, poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271 i Nr 214, poz. 1806, z 2003 r. Nr 80, poz. 717 i Nr 162, poz. 1568, z 2004 r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203 i Nr 167, poz. 1759 z 2005 r. Nr 172, poz. 1441 i Nr 175, poz. 1457, z 2006 r. Nr 17, poz. 128 i Nr 181, poz. 1337, z 2007 r. Nr 48, poz. 327, Nr 138 poz. 974 i Nr 173, poz.1218, z 2008 r. Nr 180, poz.1111 i Nr 223, poz. 1458, z 2009r. Nr 52, poz.420 i Nr 157, poz.1241oraz z 2010 r. Nr 28, poz. 142 i 146, Nr 40, poz.230 i Nr 106, poz. 675), Rada Miejska w Bełchatowie uchwala co następuje :

           
§ 1. Zmienia się treść Załącznika Nr 1 do Uchwały Nr XXXV/242/09 Rady Miejskiej w Bełchatowie z dnia 26 lutego 2009r. w sprawie uchwalenia „Strategii Rozwoju Miasta Bełchatowa na lata 2009-2015” w ten sposób, że Rozdział 8. Zatytułowany „Wykaz kluczowych zadań Strategii Rozwoju Miasta Bełchatowa” dokumentu „Strategii Rozwoju Miasta Bełchatowa na lata 2009 - 2015”,   otrzymuje brzmienie jak w Załączniku nr 1 do niniejszej uchwały.
            § 2.  1. Wykonanie uchwały powierza się Prezydentowi Miasta Bełchatowa.

2. Zobowiązuje się Prezydenta Miasta Bełchatowa do upowszechnienia treści Strategii wśród mieszkańców Bełchatowa.


§ 4.  Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia.









Wiceprzewodniczący 








   Rady Miejskiej w Bełchatowie









         Włodzimierz Kuliński
UZASADNIENIE
W związku ze zbliżającym się zakończeniem pierwszych podjętych przez Miasto Bełchatów działań związanych z rewitalizacją centrum miasta, realizowanych w ramach projektu „Wsparcie Rozwoju Przedsiębiorczości i otoczenia biznesu poprzez przebudowę i rozbudowę infrastruktury miejskiej Bełchatowa”, przypadającym na listopad 2011r. oraz potrzebą kontynuacji działań na rzecz zmiany wizerunku centrum Bełchatowa, wynikających z Lokalnego Programu Rewitalizacji Bełchatowa na lata 2009-2015, uchwalonego Uchwałą Rady Miejskiej nr XXXIX/269/09 z dnia 28 maja 2009r., niezbędne jest wpisanie do dokumentu strategii zadań uwzględnionych w Lokalnym Programie Rewitalizacji, które nie były do chwili obecnej wpisane w wykazie kluczowych zadań strategii rozwoju lub zgrupowane były w ogólnych zadaniach oraz dopisanie nowych zadań, wynikających z potrzeb rozwoju centrum miasta. 
Zmiany dotyczą wpisania do Rozdziału 8. „Wykaz kluczowych zadań Strategii Rozwoju Miasta Bełchatowa” następujących zadań:

1. Rewitalizacja Centrum Miasta Bełchatowa – etap I, w którego skład wchodzą następujące inwestycje:
- Przebudowa i rozbudowa Miejskiego Centrum Kultury – MCK III, tj części będącej współwłasnością Miejskiego Centrum Kultury i OSP Bełchatów. (Cel II.5.3.)
- Rewitalizacja budynku Muzeum Regionalnego (Cel II.5.3.)
- Przebudowa ulicy Pabianickiej wraz z infrastrukturą komunalną (Cel II.2.1.)
- Przebudowa ulicy Piłsudskiego wraz z infrastrukturą komunalną (Cel II.2.1.)
2. Rewitalizacja Centrum Miasta Bełchatowa – etap II, w którego skład wchodzą   następujące inwestycje:


- Przebudowa Placu Wolności wraz z drogami i małą architekturą.(Cel II.2.1.)
- Przebudowa parkingu w rejonie skrzyżowania ulic 1-go Maja i Kwiatowej (Cel II.2.2.)
- Rekompozycja terenów zieleni wzdłuż ul. Kościuszki (Cel II.5.3)

- Przebudowa i rozbudowa Budynku A Urzędu Miasta Bełchatowa o Budynek A1. (cel II.8.1.)
3. Opracowanie strategii marki Miasta Bełchatowa (Cel. I.3.1.)
Proponowane zmiany mają na celu również umożliwienie aplikowania o środki na realizację wymienionych zadań z Unii Europejskiej w ramach Działania VI.1.Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Łódzkiego na lata 2007-2013, dla którego konkurs został ogłoszony w dniu 18.04.2011r. oraz Działania III.2. Podnoszenie innowacyjności i konkurencyjności przedsiębiorstw – marketing i promocja produktów i „marek” regionalnych i lokalnych.
